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Introduccion

La influencia del formato publicitario en los textos de comunicacion y mas
concretamente en los mensajes politicos y esloganes de campafia ha ido diluyéndose a
lo largo de los ultimos afios, hasta alcanzar una nueva perspectiva.

Los mensajes de campafia han ido dejando a un lado perspectivas comunicativas propias
del contexto de la publicidad de marcas, para aproximarse a los presupuestos del
mensaje en clave politologica, de manera que su contenido asemeja a modo de resumen
las propuestas programaticas, mas que a la venta de determinado producto como podria
ser un jabon al uso, como era en un principio del modo en que se daba.

Ello se ha visto reflejado especialmente en las tltimas campaiias electorales:

municipales 2003 i legislativas 2004, donde los mensajes han sido un vivo reflejo de las
propuestas programaticas de cada una de las fuerzas politicas en liza, por una parte, pero
también de los "desideratums" de cada una de ella por otra parte.

La evocacion de elementos de mensaje que buscan mas una comunicacion directa con el
intelecto que con los desecos de compra (version propagando publicitaria) han
contribuido sobremanera a dimensionar nuevamente el efecto de contacto entre las
fuerzas politicas y el electorado en general por una parte y el electorado potencial de
cada uno de los nichos politicos en cuestion.

Parece detectarse en definitiva una nueva dimension del mensaje politico simple,
establecido en un formato de comprension amplia por un lado, y por el otro el abandono
del publicitarismo vigente a los largo de los ultimos 25 afos, para encarar nuevas
perspectivas del disefio del/de los mensajes transmitidos antes y después del proceso de
las campatias electorales.

Es Chomsky' quien nos reporta  hacia "los primeros apuntes histéricos de la
propaganda” y lo hace refiriendo la plataforma de Woodrow Wiison en 1916 en las
elecciones presidenciales norteamericanas en lo que Chomsky refiere como consiguiod
mentalizar a su pais acerca de la intervencion en la I Guerra Mundial, a través de la
propaganda y del mensaje electoral. Nos recuerda el autor como cuando la propaganda
que dimana del estado -y aqui entendemos a los partidos y coaliciones como una parte
del todo- recibe el apoyo de las clases de un nivel cultural elevado y no se permite
ninguna desviacion en su contenido, el efecto puede ser enorme.

De hecho pues, el mensaje politico puede tener un efecto multiplicador si consigue
enraizar en determinados estratos sociales que pueden hacer de catalizadores politicos
del propio mensaje, dificilmente evaluable desde perspectivas estadisticas, algo que de
hecho como nos cita Chomsky ya analizd en su momento Walter Lippmann, prestigioso
periodista norteamericano en "Teoria progresista sobre el pensamiento democratico
liberal", donde sostenia que la revolucion del arte de la democracia podia utilizarse para
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fabricar consensos, es decir, para producir en la poblacion, mediante las nuevas técnicas
de la propaganda, la aceptacion de algo inicialmente no deseado.

El contexto de la liturgia electoral como variable cualitativa

El mensaje electoral es uno de los elementos que, sin lugar a dudas, pueden llevarse a
estudio cualitativo, estudios que tienden a realizarse al entorno de los resultados
electorales, pero generalmente sobre sus variables cuantitativas. Sin embargo debemos
deducir que en este caso se trata de una variable que debe ser tomada en consideracion,
dado que de uno u otro modo influye en el resultado que ha de darse en el proceso
electoral de que se trate.

Existen, de hecho, diferentes elementos de las campafas electorales de los partidos y
coaliciones electorales que se utilizan tradicionalmente como elemento recordatorio,
tanto de la cuestion hecho diferencial ideologica, como del factor personal, es decir de
la persona o grupo de personas que se desea sean tenidas en cuenta por el hipotético
elector en el momento de la emision del sufragio.

Uno de los elementos que mayor significacion tiene para los partidos y coaliciones que
concurren a las elecciones son los llamados "mitines" o concentraciones mas o menos
numerosas en las que los grupos politicos tienden a aglutinar un numero indeterminado
de personas alrededor de un lider o de uno o varios oradores que expresan a ese
electorado, supuestamente no convencido, las arengas politicas pertinentes para
decantar el voto hacia el grupo al que se representa.

Sin embargo existe lo que aparece como un elemento menor, también utilizado tanto en
los llamados mitines, como a lo largo de todo el proceso de la denominada campaiia
electoral, que es el mensaje electoral que en realidad define y condiciona todo el
proceso.

La campafia electoral’ es aquel proceso litargico que, al margen de los conceptos de
desarrollo legal, se define por aglutinar en un determinado periodo temporal
determinados mecanismo de accién propagandistica con los que se pretende ganar el
favor del elector, supuestamente neutral.

La liturgia electoral, establecida a modo de revolucion’ en un periplo temporal
completo, raramente difiere de uno a otro partido o coaliciéon politica que concurren a
las elecciones en el modelo espafiol y podriamos aventurar que en poco o nada se
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sobre "La lengua de los derechos......

diferencian del marco de los procesos electorales en el seno hispanico como de las de la
Europa continental contemporanea.

Nos referimos a liturgia electoral tomando en consideracion la formulacion griega del
término® que lo dimensiona en lo relacionado con el servicio piiblico contrariamente a la
definicion propia que nos hace en la ultima version el diccionario de la Real Academia
Espafiola® de la Lengua que nos lo refiere como "orden y forma que se llevan a cabo las
ceremonias de culto de las distintas religiones”, que podria servimos sin embargo si
alla donde se indica religiones pasamos a indicar partidos o coaliciones electorales.

El proceso electoral que, damos en llamar, pues, liturgia establece una serie de acciones
que son repetitivas y en su caso clonicas respecto de uno o varios procesos electorales,
no ya por su propia regulacién legal, sino por las maquinarias propias de los grupos
politicos tienden a mimetizar en orden a sus propias dinamicas de trabajo en cada uno
de los esquemas de las respectivas campaiias electorales, con ligeras diferencias.

Nos encontramos pues ante la que sera a nuestro entender las diferentes variables
cualitativas que inciden necesariamente en el resultado final, en la determinacion del
resultado evaluable final, pero que son dificilmente computables cuantitativamente si
nos atenemos al hecho que se trata de magnitudes cuyos valores no vienen
determinados por las leyes de la probabilidad por lo que nos son dificilmente evaluables
como variables estadisticas.

El contexto del mensaje electoral se reduce de hecho a aquellas formas concretas de
mensaje que las maquinarias electorales de los partidos o coaliciones disefian para el
lapso de tiempo que ley establece como periodo destinado a la realizacion de la
campafla electoral y a la busqueda del voto del elector como receptor pasivo.

La evolucion del mensaje electoral: ilusion o propaganda

El mensaje politico nace como un instrumento transmisor de realidades genéricas fruto
del trabajo en la mayoria de los casos tradicionalmente de los publicitarios encargados
del disefio de las campanas. En un principio no existian excesivas diferencias entre los
disefios del mensaje de campana, respecto de cualquiera de los mensajes publicitarios
que pudieran verse u oirse respecto de cualquier producto en oferta publicitaria, tanto de
texto, radiofonica o televisiva.

"Por el cambio" o "vota a...", por ejemplo, no son muy distintos de "Colon lava
mejor", se trata por lo general tanto en un principio como ahora, de reflexiones breves,
pero que en unos primeros tiempos venian marcados mas por la clave publicitaria que
por la propia reflexion politologica o socioldgica.

En general los disefiadores publicitarios establecian a tenor de los deseos de los
directores de campafia aquellas posibilidades pragmaticas que habrian de resumir en



mejor forma toda una serie de directrices politicas que se derivarian del ejercicio de la
reclamacion del voto a una poblacion supuestamente indiferente y a la que habria que
motivar.

4 Leitoupia
> RAE 2001 voz o término Liturgia

Sera Benjamin Ginsberg® quien afirme que "los gobiernos occidentales han utilizado
mecanismos de mercado para regular las perspectivas y los sentimientos de mercado”.
Tanto Ginsberg como Chomsky se refieren a los efectos de la equiparacion que en las
sociedades occidentales se da entre el mercado y la libertad de opinion, para acabar
afirmando que la mano oculta del mercado puede ser un instrumento de control casi tan
potente como el puiio de hierro del Estado.

Resulta obvio por tanto segun los estudios de la sociolingiiistica en Chomsky. la
relacién entre el mercado y la politica de manera que ha sido facil para los creativos en
general el mantener el contacto con las organizaciones para el disefio de sus mensajes de
campafia desde una perspectiva de mercado, de manera que al igual que en otros
negocios se trataria de vender un determinado producto a los consumidores,
entendiendo claro esta que los susceptibles votantes no son mas que los consumidores
de un mensaje propagandistico.

Es decir que en un determinado momento de la evolucion politica espafiola nos
encontramos en que los partidos politicos y coaliciones son meros anunciantes de sus
productos siendo destinados a un determinado publico quedandonos pues con una
imagen de como el mundo en las campafias electorales se configura de manera que
reflejard las perspectivas e intereses de los vendedores, los compradores y el producto,
que en definitiva no es otro que el propio grupo politico o coalicion y su conglomerado
de ideas ira sustentado al entorno de un programa electoral que rara vez expresa a través
del mensaje politico su verdadero contenido.

No obstante la tendencia de los ultimos afios se aleja un tanto de los mensajes
publicitarios de los inicios de la etapa democratica en Espafia, como ocurre también en
el resto de los paises europeos. Asi por ejemplo el partido socialista francés reflejaba en
su mensaje electoral de los europeas de junio de 2004 una clave dirigida al electorado
con su "Es hora de la Europa social". Se ha cambiado el sentido de "nuestro producto es
el mejor, jacompafianos!", por el modelo del mensaje con contenido politico. En el caso
del PSF - en la oposicion en la Asamblea Nacional francesa - se pretendia enunciar al
electorado la posibilidad de una Europa distinta por la que se anunciaba al electorado un
proyecto distinto, sin la necesidad de ensalzar al propio producto, simplemente
enunciandolo, pero ahora ya en clave politologica y sobre un sustrato ideologico..

Otro tanto parece haber ocurrido en Espafia a partir de las elecciones municipales que se
desarrollaron en el mes de mayo de 2003, donde buena parte de los partidos y grupos
politicos iniciaron una nueva tendencia en sus mensajes, apostando por describir parte
de su proyecto, en circunscribir, de hecho, en una breve frase el ideario politico que
sustentan sin la necesidad de acudir al publicitarismo que en los ultimos 25 afios habia
dominado la via de la comunicacion electoral como un hecho normal en el campo de la
publicidad electoral.
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7 Podemos convenir que estos efectos publicitarios se dan en la sociedad politica espafiola a lo largo de

los ultimos 25 afios

De este modo nos hemos encontrado con una tipologia de mensaje politico como el de
tipo refrendario como es el caso de los utilizados por la coalicion Convergencia i Unid
(CiU)* que nos llevaba a refrendar con un "Si", en ocasiones resaltado en el formato de
texto, que acompafiaba a los candidatos de los diferentes procesos electorales , ya sea de
la mano de alguna reflexion local o con referencias a los procesos en los que nos
encontrasemos.

Junto a estos postulados se hallan los del Partido Popular (PP)’ que apostaba por
formulas de mensaje corto, conceptual, retdrico que expresaban con rotundidad
determinadas realidades como por ejemplo "jCumplimos!", mensaje que hacian valido
para cualquier candidato en las elecciones locales, para reflexionar con un ;Yo creo

sobriedad: jAvancemos juntos! en las Generales de 2004

Los partidos bisagra, como ocurre ahora, en la actual situacion parlamentaria, con el
partido republicano catalan (ERC)' era quien, junto con el partido socialista, mas se ha
aproximado a esa nueva tendencia menos publicitarista y mdas politica, y asi los
republicanos en las elecciones municipales de 2003 proponian una nueva recuperacion
de la expresion cambio con un mayor contenido politico con su: "Por el cambio de
verdad, jatrévete!", asumiendo en el mensaje una parte de su contenido ideologico
radical, mientras que en las eclecciones al parlamento catalan recurrieron a un mensaje
dinamico, pero politicamente significativo, al referirse a la necesidad de proximidad del
parlamento respecto de la ciudadania y utilizar un formato moderno tipo SMS, con su:

"+ Cerca", para acabar en las Generales de 2004 con una expresion del monarca
espanol: "jHablando se entiende la gente!", una mensaje politico que proporciona a su
vez una nueva propuesta de cambio. Y en las europeas con un: "Otra Europa es
posible", mensaje recurrido pues habia sido utilizado por el partido socialista en las
Generales del 2004 como: "Otra Espaiia es posible".

El Partido socialista en su mensaje electoral para las municipales de 2004 recuperd
imagenes pasadas y lanzd un mensaje encaminado a motivar al elector alimentando su
pasion por las ciudades en las que viven, utilizando el manido argumento del corazon,
pero dotado ahora de un nuevo significado y de un mayor contenido politico, al utilizar
expresiones como "Para tu ciudad todo y mas" o "Con la ciudad en el corazon”
argumentos que sintetizan la pasion de los respectivos alcaldables por sus ciudades.
Fueron las elecciones Generales del 14 de marzo de 2004, donde los socialistas
lanzaron, en este caso desde Catalufia, su mensaje mas rotundamente politico, un
mensaje rompedor que fue criticado asazmente por el partido en el gobierno por su
contenido, digamos que frontista; el mensaje era "Derrotemos al PP". Nunca antes se
habia mencionado en un mensaje publicitario en politica directamente a otra marca, de
modo que se establece un antes y un después de los mensajes electorales, con una clara
y manifiesta intencion electoral, al margen del que haya sido el resultado electoral. Las
elecciones europeas nos dieron nuevamente un nuevo mensaje alejado de postulados
publicitaristas y mas situado en la clave politica con un "Volvamos a Europa" que



reflejaba una intencion, un "desideratum" politico claro.

¥ Informacion facilitada por el grupo de CiU en la Diputacion de Lleida
% Informacién facilitada por la direccion del PP en Lleida

1 Informacién facilitada por la direccion de ERC en Lleida

" Informacion facilitada por la direccion del PSC en Lleida

La evolucion de los mensajes politicos evidencia también la evolucion de la sociedad, la
madurez que en el terreno politico alcanzan nuestras sociedades, algo que no puede
medirse pero que existe en la forma y el fondo de los mensajes electorales, los que sin
lugar a dudas tienen en caracter marcadamente politico-partidista y repetitivo a lo largo
del ciclo electoral de que se trate.

Seria bueno recoger aqui la reflexion de Noham Chomsky'?, quien afirma que: Adn
reconociendo que rara vez se produce algo verdaderamente nuevo, podemos identificar
algunos momentos en que las ideas tradicionales adquieren nueva forma y se cristaliza
una nueva consciencia y las oportunidades futuras aparecen bajo un nuevo aspecto.

La sociolingiiistica viene por tanto a reconocer como se ha producido una evolucion en
el mensaje politico, una evoluciéon que sin duda parte de postulados tradicionales, no se
habia producido un cambio tan efectivo en la liturgia electoral en los ultimos 25 afios,
salvo la incorporacion de las nuevas tecnologias de la comunicacidon; en el caso del
mensaje politico, el cambio que se ha producido ha sido el de ganar en clave politica al
proceso publicitario, de modo que el mensaje no trasluce ya tanto la necesidad de venta
del producto como que trasciende hasta su propio contexto politico temporal, para
alcanzar a un futuro proximo en el que el mensaje puede continuar siendo vigente de
mantenerse los mismos parametros ideologicos por parte del emisor del mensaje.

(Cual es el valor que debe darse al mensaje politico entendido com variable? Cierta y
precisamente por tratarse de una variable cualitativa no existe un valor que la convierta
en cuantitativa, pues resulta altamente improbable que los medios estadisticos puedan
prever o establecer en que modo el mensaje politico trasciende la ruta del emisor y el
receptor para adentrarse en modelos psicologicos de retencion del mensaje y por ende
en su incidencia en el proceso de la seleccidon y emision del voto a que va dirigida toda
la liturgia electoral; quizds algin estudio pueda acabar probando del modo como el
receptor recuerde cual es el mensaje electoral que le lanzan todos y cada uno de los
grupos politicos o coaliciones que compiten por hacerse con su espacio electoral propio,
sobre los espacios electorales ajenos y cual pueda ser la incidencia que en su
subconsciente puedan producir los mensajes politicos.
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